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A. Planteamiento metodoldgico



A. Planteamiento metodolégico
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Tipo de estudio Técnica empleada

Entrevistas Telefonicas (CATI) con
Cuantitativo apoyo de Entrevistas On Line
(CAWI).

Universo de analisis

Poblacién general residente en
CAV y Navarra de 18 a 44 afos.

Detalle del planteamiento Metodolégico

3.803 Entrevistas a personas residentes en CAV y Navarra de
18-44 afos, lo que supone un error muestral de + 1,6%.

Realizacion trabajo de campo

Abril y Mayo
de 2025
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B. Resultados de la investigacion

B.1. ;.Como son las personas de 18 a 44 anos?

¢Cual es la presencia del euskera en su vida diaria?
¢ Como se definen?
¢Hasta qué punto les interesa la politica?

¢ Coémo valoran a la sociedad actual?



‘ IKERFEL

B.1. ;Como son las personas de 18 a 44 afios?

¢Cual es la presencia del euskera en su vida diaria?

Euskaldunes de
consumo total
6%

LENGUA HABLADA CON LA FAMILIA
LENGUA HABLADA CON LOS AMIGOS

LENGUA HABLADA EN EL CENTRO DE ESTUDIOS/CENTRO DE TRABAJO Erdaldunes de

consumo
60%
Euskaldunes
de consumo
parcial
34%
Sexo Edad Territorio

Hombre Mujer 18-24 25-34 35-44 Araba Bizkaia | Gipuzkoa [ Navarra

Euskaldunes de consumo total 5% 7% 4% 6% 7% 2% 3% 18% 2%
Euskaldunes de consumo parcial 33% 35% 28% 38% 34% 28% 30% 66% 15%
Erdaldunes de consumo total 63% 58% 67% 57% 59% 70% 68% 16% 83%




B.1. ;:Cémo son las personas de 18 a 44 afios? IKERFEL
r Ll
.Como se definen?
Se ha solicitado a las personas entrevistadas que utilicen 3 adjetivos para autodefinirse.
Agrupacion en funcion de la personalidad
Responsabilidad/Honestidad 68%
Amabilidad/Empatia 52%
Sexo Edad Uso del euskera
Extraversion 32% Euskaldunes | Euskaldunes | Erdaldunes
Hombre Mujer 18-24 25-34 35-44 de consumo | de consumo | de consumo
total (6%) | parcial (34%) | total (60%)
Apertura a la experiencia 17%
Responsabilidad/Honestidad 68% 68% 61% 70% 70% 62% 71% 68%
Amabilidad/Empatia 46% 57% 56% 52% 49% 42% 54% 51%
Otras 19%
Extraversién 28% 36% 36% 31% 30% 45% 35% 30%
Apertura a la experiencia 20% 14% 23% 19% 13% 16% 17% 17%
Ns/nc 8%
Otras 20% 19% 16% 19% 21% 25% 23% 16%

(P1) - En primer lugar me gustaria que me dijeras cuales son los 3 adjetivos o caracteristicas que mejor te definen, ;tu eres...?

Base: Total de personas entrevistadas

* Pregunta con respuesta espontanea y posible multiple.



B.1. ;Como son las personas de 18 a 44 afios?

IKERFEL

.Como se definen?

Responsabilidad/Honestidad

Amabilidad/Empatia

Extraversion 32%
Apertura a la experiencia 17%
Otras 19%
Ns/nc 8%

Responsabilidad/Honestidad
Amabilidad/Empatia
Extraversion

(P1) - En primer lugar, me gustaria que me dijeras cuéles son los 3 adjetivos o caracteristicas que mejor te definen, ;tu eres...?

Base: Total de personas entrevistadas

Trabajador/a

Alegre/ jovial/ simpatico/a/ majo/a

Empdtico/a/ sensible/ sentimental/ emocional/ humano/a/

ser humano/a

Sociable/ extrovertido/a/ abierto/a
Amable/ cordial

Responsable/ formal

Sincero/a/ honesto/a/ claro/a/ auténtico/a

Tranquilo/a/ calmado/a/ pacifico/a
Optimista/ positivo/a

Activo/a

Amigable/ amistoso/a/ buen amigo/a
Divertido/a

. Curioso/a

. Testarudo/a/ terco/a/ cabezota

. Creativo/a/ imaginativo/a/ artista/ innovador/a

‘ Nervioso/a/ inquieto/a/ impaciente
Ordenado/a/ organizado/a
Leal/ fiel

Feliz

24%
22%
12%
1%
9%
9%
8%
7%
5%
4%
4%
4%
4%
4%
4%
4%
4%
4%

4%

Paciente

Constante

Generoso/a/ altruista

Buena persona/ bueno/a

. Deportista

. Inteligente/ listo/a/ ingenioso/a
Familiar

Perseverante/ insistente
Carifioso/a/ afectivo/a/ mimoso/a
Perfeccionista

Agradable/ afable

Serio/a

Comprometido/a

Gracioso/a

Resolutivo/a

Humilde/ modesto/a

Risuefio/a

Otros

Ns/nc

3%
3%
3%
3%
3%
3%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%

2%

Numero
medio

Se muestran los porcentajes superiores al 1%.

* Pregunta con respuesta espontanea y posible mdltiple.



B.1. ;Como son las personas de 18 a 44 afios?

IKERFEL

¢Hasta qué punto les interesa la politica?

Muy interesado/a (9-10) 18%
49%
Bastante (7-8) 31%
Algo (5-6) 20%
Poco + Nz:\(g_a4i)nteresado 30%

(P53) - En general, ;en qué medida estas interesado/a en la politica?
Base: Total de personas entrevistadas

Media
(0-

5.6

Sexo Edad Uso del euskera
Total Euskaldunes | Euskaldunes | Erdaldunes
Hombre | Mujer |18-24(25-34|35-44| de consumo | de consumo | de consumo
total parcial total
% 7-10 49% 56% 43% 39% 48% 55% 72% 58% 40%
Media 56 6,0 53 5,0 57 58




B.1. ;Como son las personas de 18 a 44 afios?

IKERFEL

¢.Como valoran a la sociedad actual?

Esté bien como esta 2%

Puede mejorarse con 19%
pequefios cambios

Necesita reformas profundas

Debe cambiarse radicalmente 20%

(P48) - ;Con cual de estas cuatro opiniones sobre la sociedad en la que vivimos estas mas de acuerdo?

Base: Total de personas entrevistadas

Conservadores/as

Reformistas moderados

Reformistas radicales

Revolucionarios/as

16%

Edad Uso del euskera
Euskaldunes | Euskaldunes | Erdaldunes
25-34 de consumo | de consumo | de consumo
total (6%) | parcial (34%) | total (60%)
2% 1% 3%
Puede mejorarse con pequefios cambios 17% 8% 18% 19%
Necesita reformas profundas 60% 73% 64% 55%
Debe cambiarse radicalmente 21% 19%

22%
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B. Resultados de la investigacion

B.2. La presencia de internet




B.2. La presencia de internet

IKERFEL

Horas al dia conectado/a a internet

Maés de cuatro horas al dia 56%  “Hiperconectado/a”

Uso del euskera

Sexo Edad

Entre dosd?,afi:itro horas 28% "Muy conectado/a” Euskaldunes de | Euskaldunes de | Erdaldunes de
Hombre Mujer 18-24 25-34 35-44 consumo total |consumo parcial| consumo total

(6%) (34%) (60%)

Mas de cuatro horas al dia 57% 56% 69% 60% 48% 43% 45% 62%

Entre dos y cuatro horas diarias 26% 31% 26% 27% 30% 33% 34% 25%

Entre una y dos horas 14% 11% 4% 1% 17% 20% 18% 10%

Menos de una hora al dia 3% 3% 1% 2% 4% 4% 4% 3%

Entre una y dos horas 12%
“Poco
conectados/as”

Menos de una hora al dia 3%

(P47) - ;{Cuantas horas al dia estas conectado/a a internet desde cualquier dispositivo?

Base: Total de personas entrevistadas
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B. Resultados de la investigacion

B.3. ;Qué consumen en el entorno audiovisual?

¢ Qué medios consumen?

¢Con qué intensidad?

¢Qué papel juegan la RRSS?

¢ A través de qué medios se informan?

¢ Cual es el formato preferido para consumir las noticias?

¢Qué buscan en una cadena de TV? ;Y en los programas?



B.3. ;Qué consumen en el entorno audiovisual?

IKERFEL

:Qué medios consumen?

Teléfono movil

Television

Ordenador

Radio

Tablet

23%

% de uso diario

97%

80%

Teléfono mévil
68%

Television

Ordenador

Radio

56% Tablet

(P21) - ;De media, cuantas horas dedicas al dia a usar...?*
Base: Total de personas entrevistadas

Sexo Edad Uso del euskera
Euskaldunes | Euskaldunes Erdaldunes de
Hombre Mujer 18-24 25-34 35-44 | de consumo | de consumo
. consumo total
total parcial

97% 98% 96% 98% 98% 95% 98% 97%

78% 82% 71% 81% 83% 81% 80% 80%

70% 66% 76% 68% 64% 69% 69% 64%

59% 53% 27% 55% 71% 79% 66% 49%

23% 24% 25% 24% 22% 16% 21% 23%

*Pregunta construida en funcién de quienes han respondido a la pregunta con tiempo diferente a 0 6 ns//nc.



B.3. ;Qué consumen en el entorno audiovisual?

IKERFEL

¢Con qué intensidad?

% de uso diario

68%

97%

56%

80%

23%

Entre quienes lo utilizan, la

media de horas de uso diario es...

Ordenador

Teléfono movil

Radio

Television

Tablet

1.8

1.7

1.7

(P21) - ;De media, cuantas horas dedicas al dia a usar...?
Base: Total de personas entrevistadas

3.7

4.4

Sexo Edad Uso del euskera

Total . Euskaldunes de | Euskaldunes de | Erdaldunes de

Hombre Mujer 18-24 25-34 85-44 | onsumototal |consumo parcial | consumo total
Ordenador 4,4 44 44 338 4,6 4,6 3,0 39 47
Teléfono mévil 3,7 3,5 39 4.8 338 31 25 30 42
Radio 1,8 19 18 18 17 19 18 1,6 2,0
Television 1,7 17 1,8 2,0 1,7 17 13 14 2,0
Tablet 1,7 1,7 1,7 24 17 13 1,0 1,5 1,8

Media de horas totales que pasan

conectados/as al dia a algun dispositivo

Media de horas totales

que pasan conectados/as
al dia a algun dispositivo

9,5




B.3. ;Qué consumen en el entorno audiovisual? ‘ IKERFEL

¢Con qué intensidad? * Mucho-

Redes sociales tipo (Instagram, Tik Tok...) 39% 29% 9% 12% 68%
You Tube 22% 29% 16% 10% 51%

Plataformas bajo demanda 15% 26% 17% 20% 41%

La radio convencional 16% 30% 33%

Television convencional en directo  10% 19% 17% 23% 29%
Podcast de radio por internet ~ 9% 17% 14% 36% 26%

Television a lacarta 6% EWAA 17% 30% 23%

Mucho (5) mBastante (4) mAlgo (3) Poco (2) Nada (1) Ns/nc

(P19) - ¢(Con qué frecuencia escuchas, ves o utilizas...?
Base: Total de personas entrevistadas



B.3. ;Qué consumen en el entorno audiovisual? IKERFEL

¢Con qué intensidad?

Sexo Edad Uso del idioma

% mucho + bastante Euskaldunes | Euskaldunes | Erdaldunes de

Hombre Mujer 18-24 25-34 35-44 de consumo | de consumo | consumo total
total (6%) parcial (34%) (60%)
Redes sociales tipo (Instagram, Tik Tok...) 59% 76% 85% 71% 56% 68% 70% 68%
You Tube 61% 40% 58% 58% 42% 38% 49% 52%
Plataformas bajo demanda 36% 47% 36% 46% 40% 45% 40% 39%
La radio convencional 35% 30% 10% 31% 46% 61% 4% 25%
Televisién convencional en directo 27% 32% 24% 29% 32% 41% 35% 26%
Podcast de radio por internet 28% 23% 21% 29% 26% 23% 29% 21%
Television a la carta 19% 27% 20% 24% 23% 24% 26% 21%

(P19) - ¢(Con qué frecuencia escuchas, ves o utilizas...?
Base: Total de personas entrevistadas



B.3. ;Qué consumen en el entorno audiovisual?

IKERFEL

¢ Qué papel juegan las RRSS?

Whatsapp, Telegram u otras aplicaciones de
mensajeria instantanea

@ Instagrom
3 YouTube

d* TikTok

Linkedin, Infojobs, Indeed u otras para buscar

empleo

[

tiwitchi

o ln

(P3) - ¢Cual de las siguientes redes sociales utilizas todos o casi todos los dias?
Base: Total de personas entrevistadas

97%
70%
57%
27%
24%
24%
19%
Ndmero
medio

3,23

* Pregunta con respuesta sugerida y posible mdiltiple.



B.3. ;Qué consumen en el entorno audiovisual?

IKERFEL

¢ Qué papel juegan las RRSS?

Sexo Edad Edad
Total Euskaldunes | Euskaldunes [Erdaldunes de
Hombre Mujer 18-24 25-34 35-44 | deconsumo | deconsumo |consumo total
total (6%) parcial (34%) (60%)
Whatsapp, Telegram u otras aplicaciones de 97% [ 97% 95% 98% 97% 99% 99% 96%
mensajeria instantanea
Instagram 70% 61% 79% 86% 73% 59% 66% 69% 70%
Youtube 57% 68% 46% 58% 64% 52% 47% 60% 58%
Tik tok 27% 21% 32% 58% 24% 13% 11% 20% 35%
Linkedin, Infojobs, Indeed u otras para buscar 24% 25% 23% 239% 26% 23% 13% 17% 28%
empleo
Facebook 24% 19% 29% 5% 21% 35% 25% 21% 29%
X 19% 26% 12% 23% 22% 15% 23% 21% 18%
Twitch 4% 6% 2% 7% 5% 2% 4% 3% 5%
Snapchat 2% 1% 2% 4% 1% 1% 1% 2% 2%
Ns/nc 0% 0% 0% 0% 0% 1% 1% 0%

N° medio de redes sociales

(P3) - ¢Cual de las siguientes redes sociales utilizas todos o casi todos los dias?
Base: Total de personas entrevistadas

* Pregunta con respuesta sugerida y posible mdiltiple.



B.3. ;Qué consumen en el entorno audiovisual?

IKERFEL

¢A través de qué medios se informan?

Redes sociales

Prensa/ periédicos online

Sitios web de noticias

Television

Radio

Prensa/ periédicos tradicionales, en papel

Aplicaciones para recibir noticias en el moévil

Newsletter o correos electrénicos que recibes
con una seleccién de noticias noticias

Otros medios

Ns/nc

72%
62%
Sexo Edad Uso del euskera
580/ Euskaldunes | Euskaldunes |Erdaldunes de
° Hombre Mujer 18-24 25-34 35-44 | deconsumo | de consumo |consumo total
total (6%) | parcial (34%) (60%)
o Redes sociales 67% 76% 87% 78% 60% 63% 70% 74%
57 /° Prensa/ periédicos online 64% 61% 40% 67% 71% 81% 72% 53%
Sitios web de noticias 59% 56% 44% 61% 61% 62% 63% 54%
45 O/ Television 54% 60% 53% 56% 60% 64% 61% 54%
° Radio 48% 42% 18% 44% 59% 72% 56% 36%
Prensa/ periédicos tradicionales, en papel 25% 22% 13% 24% 28% 46% 28% 18%
24% Aplicaciones para recibir noticias en el movil 22% 19% 20% 22% 21% 31% 21% 19%
(] — "

Newsletter o co.r'reos elegtr.onlcos que recibes 15% 10% 12% 17% 20% 17% 17% 15%

con una seleccién de noticias

o 88
21%
o,
17%
6% Numero

medio

1% 3,63

(P5) - ¢A través de que medios de los que te leo a continuacién te informas de las cosas que te interesan o de lo que pasa en el mundo o tu entorno cercano?

Base: Total de personas entrevistadas

* Pregunta con respuesta sugerida y posible mdiltiple.



B.3. ;Qué consumen en el entorno audiovisual?

IKERFEL

¢A través de qué medios se informan?

Redes sociales

Prensa/ periédicos online

Television

Radio

Sitios web de noticias

Aplicaciones para recibir noticias en el
movil

Prensa/ periédicos tradicionales, en
papel

24%

14%

10%

9%

3%

2%

(P6) - ;Y cual es el que mas utilizas para informarte?

Base: Total de personas entrevistadas

Sexo Edad Uso del euskera
Euskaldunes | Euskaldunes | Erdaldunes de
Hombre Mujer 18-24 25-34 35-44 de consumo | de consumo |consumo total
total (6%) | parcial (34%) (60%)
Redes sociales 32% 37% 63% 36% 19% 21% 27% 41%
Prensa/ periédicos online 24% 23% 10% 24% 30% 34% 27% 19%
Television 13% 16% 12% 14% 16% 12% 15% 16%
Radio 13% 8% 2% 9% 15% 13% 12% 7%
Sitios web de noticias 9% 8% 6% 9% 10% 6% 10% 9%
Aplicaciones para recibir noticias en el mévil 4% 3% 3% 3% 3% 4% 3% 2%
Prensa/ periédicos tradicionales, en papel 2% 2% 1% 2% 3% 7% 3% 1%

* Pregunta con respuesta sugerida y respuesta simple.



B.3. ;Qué consumen en el entorno audiovisual? IKERFEL
¢A través de qué medios se informan?
© Instagram 53%
72% 25%
H 19%
% Utilizan redes sociales para cr TikTok
informarse 17%
@ YouTube 15%
Whatsapp, Telegram u otras aplicaciones de 59
mensajeria instanténea °
Linkedff] 4%
Google [ 3%
Webs de medios de comunicacion online 1%
¢ Bluesky | 1%
N
Otras 1% r:::jei;o
Ns/nc 5% 1 ,51

(P7) - ¢Qué redes sociales utilizas principalmente para informarte?
Base: Quienes utilizan las redes sociales para informarse.

* Pregunta con respuesta sugerida y respuesta mdltiple.



B.3. ;Qué consumen en el entorno audiovisual?

IKERFEL

¢A través de qué medios se informan?

% Utilizan redes sociales para
informarse

Instagram

X

Tiktok

Facebook

Youtube

Whatsapp, telegram u otras aplicaciones de
mensajeria instantadnea

Linkedin

Google

Webs de medios de comunicacién online

Bluesky

N° medio de redes sociales

Total

53%
25%
19%
17%
15%
5%
4%
3%
1%

1%

Sexo Edad Uso del euskera
Euskaldunes de |Euskaldunes de | Erdaldunes de
Hombre Mujer 18-24 25-34 35-44 | consumo total consumo consumo total
(6%) parcial (34%) (60%)
44% 61% 66% 53% 42% 50% 51% 52%
36% 15% 29% 27% 20% 31% 29% 23%
15% 23% 43% 14% 6% 6% 14% 25%
13% 22% 5% 14% 30% 9% 14% 22%
23% 7% 21% 14% 11% 2% 12% 18%
6% 5% 2% 6% 7% 13% 7% 4%
4% 4% 2% 5% 5% 2% 5%
2% 3% 2% 3% 3% 8% 4% 3%
1% 1% 1% 2% 1% 1%
1% 1% 0% 1% 1%

(P7) - ;Qué redes sociales utilizas principalmente para informarte?
Base: Quienes utilizan las redes sociales para informarse.

* Pregunta con respuesta sugerida y respuesta mdltiple.

Diferencias estadisticamente significativas



B.3. ;Qué consumen en el entorno audiovisual?

IKERFEL

¢Cual es el formato preferido para consumir las noticias?

Articulos escritos

Videos cortos

Podcast

Noticias en directo (streaming)

Infografias 14%

Radio 1%

Videos largos 1%

Otros 2%

Ns/nc 1%

(P8) - ;Qué tipo de formato prefieres para consumir noticias?
Base: Total de personas entrevistadas

59%
49%
32%
o Sexo Edad Uso del euskera
28 % Total Euskaldunes | Euskaldunes | Erdaldunes
Hombre Mujer 18-24 25-34 35-44 | de consumo | de consumo |de consumo
total (6%) | parcial (34%)| total (60%)
Articulos escritos 59% 59% 59% 42% 62% 65% 65% 62% 53%
Videos cortos 49% 45% 53% 66% 50% 40% 33% 46% 53%
Podcast 32% 36% 28% 31% 36% 29% 26% 32% 30%
Noticias en directo (streaming) 28% 28% 29% 28% 28% 29% 39% 28% 29%
Infografias 14% 14% 14% 1% 15% 14% 18% 15% 12%
Radio 1% 2% 1% 0% 1% 2% 2% 2% 1%
Videos largos 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1%
Otros 2% 2% 2% 1% 3% 2% 1% 2% 3%
Ns/nc 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1%

N° medio de formatos

* Pregunta con respuesta sugerida y respuesta mdltiple.



B.3. ;Qué consumen en el entorno audiovisual?

:Qué buscan en una cadena de TV?

Porque me gusta/ interesa su programacion/
contenidos (en general)

Por la oferta de informativos/ noticias (de
calidad, locales,...)

Por disponibilidad de contenido en euskera

Por la oferta de series (cantidad, calidad,...)

Por ver algun programa en concreto (el
conquistador, reaccién en cadena, la revuelta,...

Por su oferta en entretenimiento (programas
de entretenimiento,...)

Porque la cadena/ contenido es aqui/ de
euskadi/ local

Por su imparcialidad/ objetividad/ veracidad

Por su contenido deportivo (cantidad,
calidad,...)

Por sus documentales
Por tradicién/ costumbre/ es de toda la vida
Por la variedad de contenido/ programacion

Por desconectar/ me entretiene/ divierte

No consume mas cadenas/ solo consume
ésta/ es la que mas consume

Por su idiologia afin a mi

(P22A) - ;Por qué es tu cadena favorita?
Base: Total de personas entrevistadas

9%
8%
7%
7%
6%
4%
4%
3%
3%
3%
3%
3%

3%

Por la oferta de peliculas (cantidad, calidad,...)
Por cercania

Por sus reality shows (en general)

Por su contenido cultural, educativo

Por la calidad del contenido (en general)

Porque su contenido es diferente, original

Porque no hay/ hay poca publicidad/ menos que en
otras cadenas

Por sus presentadores (arguifiano, wyoming, david
broncano,...)

Por el contenido infantil (cantidad, calidad,...)
Por los horarios de emisién

Por la cantidad de contenido (en general)

Es para toda la familia/ familiar

Su contenido es moderno/ actual

Por la oferta de concursos

Otras

Ns/nc

3%
2%
2%
2%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
3%
6%

Los contenidos 59%

La calidad y variedad o
s 28%
de la programacion

Identidad y proximidad 27%

Numero medio
motivos

1,4



B.3. ;Qué consumen en el entorno audiovisual? ‘

IKERFEL

:Qué buscan en una cadena de TV?

Sexo Edad Uso del euskera

Euskaldunes [ Euskaldunes | Erdaldunes
Hombre Mujer 18-24 25-34 35-44 de consumo | de consumo | de consumo

total (6%) | parcial (34%) | total (60%)

Los contenidos

58% 61% 57% 61% 59% 27% 55% 62%
La calidad y variedad de la programacion 27% 29% 22% 29% 31% 19% 26% 30%
Identidad y proximidad 29% 24% 17% 28% 31% 84% 43% 16%

(P22A) - ;Por qué es tu cadena favorita?

. Diferencias estadisticamente significativas
Base: Total de personas entrevistadas 9



B.3. ;Qué consumen en el entorno audiovisual?

IKERFEL

¢Y en los programas?

Es entretenido/ divertido/ ameno

El humor/ la comedia

La informacidn/ noticias (reales, claras, sencillas,...)
Argumentos, temas, contenidos (interesantes, que me gustan...)
Sus presentadores, invitados, actores,...

Se puede aprender mucho (es didéctico, educativo,...)
Es actual/ trata temas de actualidad

56%

% Quienes tienen un programa

favorito Los retos, las pruebas (la competicion, la supervivencia, aventura,...)

Me distrae/ me hace desconectar/ me evade de la realidad/ me acompafia
Es original/ diferente/ innovador
Es cultural

La diversidad/ variedad

El ritmo del programa (es rapido, 4gil, dindmico,...)

Es un contenido de aqui, del pais vasco, euskaldun

Me gusta el formato (entrevista, debate, concurso, reality, ...)
El idioma (euskera, original, ...)

Contenido imparcial (no sesgado, politizado,...)

La naturalidad/ espontaneidad
La cercania

La libertad de expresion (pluralidad, diferentes puntos de vista, sin censuras,...)
Es facil de ver, de entender/ no hay que pensar

Su visién critica (de la sociedad, politica, ...)
La frescura/ creatividad

La ideologia del programa (afin a mi,...)
Otras

Ns/nc

(P28) - ;{Qué aspectos destacarias en positivo de tu programa favorito?**
Base: Personas que declaran tener programa favorito

Principales aspectos*

36%
18%
11%
10%

7%

6%

5%

5%

4%
4%
3%
3%
3%
3%
3%
2%
2%
2%
2% Numero medio

motivos

2%
2%
2%
2%
5%
3%
* Se presentan los porcentajes superiores al 1%.

** Pregunta de respuesta multiple donde los resultados pueden sumar mas de 100%.
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¢Coémo valoran al Grupo EITB?

Muy positivamente (9-10)

Bastante (7-8)

Algo (5-6)

Nada+Poco negativamente (0-4)

10%
60%
50%
Media
29% (0-10)
6.6
11%

(P36) - ¢En términos generales cémo valoras al grupo EITB?

Base: Total de personas entrevistadas

Mejor que otros grupos 41%
Igual que otros grupos 52%
Peor que otros grupos 8%

(P37) - ;Y frente a otras cadenas o grupos, te parece que EITB es un grupo mejor, igual o peor que otros?
Base: Total de personas entrevistadas
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¢Coémo valoran al Grupo EITB?

Sexo Edad Uso del euskera
Euskaldunes | Euskaldunes | Erdaldunes
Hombre | Mujer 18-24 25-34 35-44 | de consumo | de consumo | de consumo
total (6%) | parcial (34%) | total (60%)
Mejor que otros grupos A1% 40% 33% A1% 44% 43% 49% 25%
Igual que otros grupos 50% 53% 57% 51% 49% 42% 42% 64%
Peor que otros grupos 9% 7% 10% 7% 7% 14% 9% 11%

(P37) - ;Y frente a otras cadenas o grupos, te parece que EITB es un grupo mejor, igual o peor que otros?

Base: Total de personas entrevistadas
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¢.Como valoran la oferta de EITB?

La informacién sobre lo que sucede en nuestro entorno

La informacidn sobre lo que sucede en el resto del estado

La informacién internacional

La oferta de ocio y entretenimiento que ofrece

Muy positivamente (9-10) m Bastante (7-8)

22%

9%

8%

6%

m Ni positiva, ni negativamente (5-6)

Muy negativamente (0-4)

(P41) - ;Y qué valoracion darias a EITB en cuanto a... ? Utilizando una escala de 0 "muy negativamente" a 10 "muy positivamente"?

Base: Total de personas entrevistadas

Ns/nc

% Totalmente
+ bastante

71%

50%

49%

48%

*Estudio acerca de los medios de comunicaciény las personas jévenes de entre 18 y 35 afios
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¢Y como valoran su imparcialidad?

Mas veraz e imparcial que otros 31%
grupos °

Sexo Edad Uso del euskera
Euskaldunes Euskaldunes | Erdaldunes de
Hombre | Mujer 18-24 25-34 35-44 de consumo de consumo | consumo total
total (6%) parcial (34%) (60%)
Igual de veraz e imparcial que 61% Ms veraz e imparcial que otros 33% 29% 24% 33% 34% 35% 37% 20%
otros grupos ° lgruPlods i =
gua’ de veraz € imparcial que 58% 63% 65% 50% 59% 50% 57% 66%
otros grupos
Menos veraz e imparcial 9% 8% 11% 8% 7% 5% 7% 14%

Menos veraz e imparcial 8%

(P40) - ;Y frente a otras cadenas o grupos, te parece que EITB es un grupo mas, igual o menos veraz e imparcial que otros?
Base: Total de personas entrevistadas

*Estudio acerca de los medios de comunicaciény las personas jévenes de entre 18 y 35 afios

**Estudio acerca de la imagen y posicionamiento de EITB.
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